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1. Äriplaani kokkuvõte
	


2. Loodava ettevõtte üldandmed

Loodava ettevõtte üldandmetest on vajalik välja tuua järgmised andmed:
	Loodava ettevõtte üldandmed
	

	Loodava ettevõtte nimi
	

	Loodava ettevõtte juriidiline vorm
	

	Juhatuse liikmed
	

	Osakapital
	

	Osanikud ja nende osa suurus kapitalist
	

	Kontaktisik, -telefon
	

	Loodava ettevõtte tegevusala, 

EMTAK kood
	


3. Visioon, missioon ja eesmärgid
	


	Eesmärk
	Mõõdetav suurus
	Saavutamise tähtaeg
	Mõõtmise sagedus
	Eesmärk 2016
	Eesmärk 2017

	Käive
	
	
	
	
	

	Kasum
	
	
	
	
	

	Müüdud pakettide arv
	
	
	
	
	

	Püsiklientide osatähtsus koguklientidest
	
	
	
	
	

	Müüdavate teenuste/toodete arv
	
	
	
	
	

	Töötajate arv
	
	
	
	
	

	Klientide rahulolu
	
	
	
	
	

	Turuosa
	
	
	
	
	

	Kulude osakaal müügitulust
	
	
	
	
	


Eesmärgid
4. Ärikeskkond
	


5. SWOT analüüs

	Sisemised tugevused täna:

-

-

- 
	Sisemised nõrkused täna:

-

-

-

	Ärikeskkonna soodsad arengud ehk võimalused tulevikus:

-

-

-
	Ärikeskkonna ebasoodsad arengud ehk ohud tulevikus:

-

-

-


6. Toode/teenus, põhiprotsessid, omahinna arvestus

	6.1 Toode/teenus 

	6.2 Tootmise/teenindamise põhiprotsess

	6.3 Omahinna arvutus


7. Turg ja kliendid

	7.1 Turg

	7.2 Kliendid


8. Konkurents
	Teenus/toode
	meie
	Konkurent1
	Konkurent2

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


9. Turundustegevus 
	9.1 Hinnakujunduse alused ja müügihind

	9.2 Turundus


Turundusplaan

	
	juuli
	august
	september
	oktoober
	november
	detsember

	Reklaam
	
	
	
	
	
	

	Üritused
	
	
	
	
	
	

	Eripakkumised
	
	
	
	
	
	

	Sotsiaalmeedia
	
	
	
	
	
	

	Sponsorlus
	
	
	
	
	
	

	PR
	
	
	
	
	
	

	Maksumus kokku:
	
	
	
	
	
	


10. Personal ja juhtimine
	


11. Riskianalüüs

	Riskifaktor
	Mõju
	Tegevused riskide maandamiseks

	Ilmastiku mõju ettevõtte majandustegevusele
	
	

	Hooajalisus
	
	

	Klientide huvi puudus
	
	

	Klientide maksevõime muutus
	
	

	Ettevõtte tundmatus ja raskused läbilöömiseks
	
	

	Vähene juhtimiskogemus
	
	

	Konkurentsitihedus
	
	


12. Ettevõtte (käivitamise) projekti tegevuskava
	tegevus
	aeg
	maksumus
	Finantseerimise allikas

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


13. Finantsplaneerimine

13.1 Investeeringud ja rahastamine

13.2 Finantsprognoosid (müügiprognoosid, kasumiaruande prognoos, rahavoogude prognoos, bilansi prognoos)

14. Lisad
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