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Projekt voi mitte?

Marksdnad projektijuhtimise fookusest l[ahtudes:
- kompleksne

- tavaparasest tegevusest eristuv (mitte rutiin)
- Uhekordne ettevotmine

- ajaliselt piiritletud

- eelarvestatud

- omab teisi asjakohaseid ressursse

- omab kindlaid ootusi tulemuste suhtes



KVALITEET

EG

A



Konteksti ja fookuse tapsustamine

Loetlege palun Gles 5 kuni 10 fakti, mis on
projekti tausta voi arendamisega otseselt
seotud.

Valige neist palun 1-2, mis on teie hinnangul
kdige suurema tahtsusega.



7 olulist sammu

sihtrihmad

valiskeskkonna analtus
sisekeskkonna analius
kahest eelmisest kokku SWOT
eesmargid ja tegevused
moodikud

riskid



Valiskeskkonna analiitis: PEST(LE)

P poliitilised tegurid

E majanduslikud tegurid (economical)
S sotsiaalsed, Uhiskondlikud tegurid
T tehnoloogilised tegurid

L oiguslikud teqgurid (legal)

E keskkondlikud tegurid (environmental)



Sisekeskkonna analuius: McKinsey 7S

Strategy

Structure

Super-
' ordinate '
Goals
(Shared
Values)

https://www.mindtools.com/pages/article/newSTR 91.htm

Chart: Wikipedia


https://www.mindtools.com/pages/article/newSTR_91.htm

SWOT

Sisekeskkonna hindamise tulem

Tugevused

Norkused

Voimalused

Ohud

Viliskeskkonna hindamise tulem



SMART eesmark on

spetsiifiline (piisavalt konkreetne)

moodetav (eesmargi saavutamist peab olema
voimalik moota)

saavutatav (eesmark peab olema realistlik)

asjakohane (eesmark peab toetuma
organisatsiooni missioonile ja visioonile)

ajastatud (eesmargi saavutamisele on seatud
ajalised piirid)



Moodikud

Mootmiseks on vaja mootuhikut!

Sihttaseme voOi konteksti maaratlemine annab
palju juurde.

Moodikute valimisel voivad abiks olla
pohinaitajad.

Jalgratast pole motet leiutada voi vaga

ceerulisi valemeid koostada - parem uks
conkreetne ja kindel kui kolm ebaselget.




Riskide kaardistamine

Millised on voimalikud riskid?

Mis on hende teostumise toenaosus?

Kui suur on nende moju projektile?

Milline on riski maandamise plaan?



Lihtne teavitusraamistik

e Kes on sihtrithm?
e Millised on olemasolevad turundusressursid?
e Milliseid kanaleid on voimalik kasutada?

- oma kanalid
- ostetud kanalid
- valjateenitud kanalid



Iga esitlus pole hea esitlus

. Teksti hulk Ghel slaidil: vihem on rohkem
. Kas info slaidil annab midagi juurde?

. Lihtne on reeglina ilus(am). Eksperimendid
varvide, taustade jms on pigem riskantsed.

. Uks slaid = iks font. K&ik fondid (ja varvid)
nole vordselt hasti loetavad.

. Kui kasutada pilte voi logosid, tuleb olla
noudlik, vastasel juhul jaab amatoorlik mulje.



Esitlus on abivahend sonumi edastamiseks

Millised on ettekande pohiteesid? Teesid =
slaidide pealkirjad.

Kdigepealt sisestage info markuste valjale.
Slaidid on selle info illustratsioon.

Markmete valja tekst + slaidid = hilisem
konspekt.

Loe lisaks: Cliff Atkinson, Beyond Bullet Points: Using Microsoft® Office
PowerPoint® 2007 to Create Presentations That Inform, Motivate, and Inspire,

2007



Ettekanne toimub ajas ja ruumis

5 olulist kiisimust:

Miks ma raagin?
Kellele ma raagin?
Millest ma raagin?
Kuidas ma raagin?

Milline on inimeste paigutus ruumis?



Murphy: kui midagi ei saa untsu minna...

Arvuti ei tOoOta.
USB pulk, millel oma esitluse toid, ei too6ta.

Kasutad esitluseks oma arvutit, aga selle
pikendusjuhe ei ulata pistikuni.

Esitluseks moeldud arvuti ei tunne sinu
esitlusprogrammi.

Susteemide Uhildumise puudumisel |166b arvuti sinu
slaidid segamini.

Tahad naidata videot, aga koodekid ei t66ta voi heli
pole.



5-10 min esitluse strateegia

Lihtne stiil

Selge sdnhum

Rahulik olukorra hindamine ja tempo

+ moistagi hea sisu



Taotluse lugeja pohikusimused:
-miks?
-millal?
- kui palju?



Ning seejarel tapsemalt

Millised on sGnastatud eesmargid?
Kes lubab tegevused ellu viia?
Milline on tapsem tegevuskava?
Kuidas on planeeritud ressursid?

Kuidas hinnatakse mojusid?
Kuidas on maandatud riskid?



Alati tasub ule kontrollida:

oma- ja kaasfinantseeringu reeglid
maksudega seonduv
pakkumiste votmise reeglid
voimaliku teenitava tuluga seonduv
volgnevuste puudumine



loetavus / vormistus

graafikud
joonised
visuaalid

oigekiri
korrektsus
stiil



Hinnangud, lubadused

“Valdkonna tunnustatuim tegija,
arvamusliider, edulugude teostaja.”

“Osaline tuntud ja tunnustatud (Uleriigilises,
rahvusvahelises) vorgustikus.”

“Suudame kaasata raha voi muid ressursse
eeldusel, et vaiksemas mahus taotlus saab
positiivse otsuse.”

“Sellised projektid on alati edukad olnud.”
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