Kuidas turundada Laane-
Virumaad?
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Mis on kohaturundus?

€ Kohaturundus tahendab koha kujundamist
selliseks, et see taidaks oma sihtturgude vajadusi.

Philip Kotler (Marketing Places, 2002)




Kohaturunduse sihtgrupid
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Brand kui kohaturunduse instrument

€ Kohabrand — mark kohast sihtgruppide teadvuses

€ ‘Ostuotsuseid’ tehakse sageli brandi, mitte (vaid) objektiivse

tegelikkuse pohjal, nt
— Reisisihtkoha valik
— Investeeringu asukoha (eel)valik

— Elukohavalik (sh valik mitte elada kohas)

€ Hea kohabrand tugineb siiski tegelikkusel (ainesel)
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ldentiteedist kuvandini: tavatooted

Brandi identiteet

Brandi

Kuidas toote arendajad
tahavad, et toodet
tunnetataks

kommunikatsioon

Brandi kuvand

Kuidas toodet tegelikkuses
tunnetatakse




ldentiteedist kuvandini: kohad

Koha ‘vaim’

Brandi identiteet

Brandi
kommunikatsioon

Brandi kuvand

Ajalugu, traditsioonid,
vaartused, hoiakud jm

Kuidas koha elanikud /
juhid tahavad, et kohta
tunnetataks

Kuidas kohta tegelikkuses
tunnetatakse







Miks turundada maakonda®?

€ Kohaturundust teostatakse uha rohkem piirkondlikul
tasandil




Kohaturunduse piirkondlik raskuskese




Miks turundada maakonda?

€ Kohaturundust teostatakse uha rohkem piirkondlikul
tasandil

€ Mitmed Eesti maakonnad moodustavad loomuliku
terviku, iseseisvad kohabrandid (nt Saaremaa)

€ Maakond voib taita koondavat / konsolideerivat rolli
— Katusbrand KOV-idele
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Miks MITTE turundada maakonda?

€ Kaasaegne maakond ei pruugi moodustada orgaanilist,
Iseseisva identiteediga tervikut

— Tehislikud/kunstlikud piirid
— Administratiivne iseloom

€ Maakonna turundamine ei lahtu sihtgruppide vajadustest /
kategooriatest

— Naide: Pohja-Eesti maakondlikud turismiteed
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Pohja-Eesti turismiteed

Lahemaa
rahvuspark
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Miks MITTE turundada maakonda?

¢ Kaasaegne maakond ei pruugi moodustada orgaanilist,
Iseseisva identiteediga tervikut

— Tehislikud/kunstlikud piirid
— Administratiivne iseloom

¥ Maakonna turundamine ei lahtu sihtgruppide vajadustest /
kategooriatest

— Naide: Pohja-Eesti maakondlikud turismiteed

€ Vdimaldab ara kasutada laiema piirkonna turundamisest
tulenevaid sunergiaid

— VoOimendab sonumit
— Alandab kulusid
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Laane-Virumaa: identiteedi allikad

Uldine ¢ Piirkond: P&hja-Eesti
€ Ajalooline maakond: Virumaa
€ Ténane maakond: Laane-Virumaa

¥ Maakonnasisesed piirkonnad: Lahemaa,
Pandivere

€ Linnad: Rakvere, Tapa, Kunda, Tamsalu

¢ Uksikobjektid: Palmse mdis, Rakvere
Linnus |t

Uksik
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Virumaa katusbrand: pohjendused

€ Piisavalt suur regionaalbrandi jaoks




Virumaa: mitte koige vaiksem!

Virumaa Euroopa vaikeriikide kontekstis

Klpros
Luxemburg
Malta
Island
Virumaa 242403
Andorra
Liechtenstein
Monaco
Gibraltar

San Marino

0 100000 200000 300000 400000 500000 600000 700000 800000 900000
Elanike arv (000)
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Virumaa katusbrand: pohjendused

€ Piisavalt suur regionaalbrandi jaoks

€ Eesti jarjepidevamaid maakondi — kuni 1940




Virumaa: Muinasaegne maakond

.

Nz

UGANDI




1920-1940

Virumaa

<
§
v el |} { 4
L \H ¢ i
Sa
» ~ -
&

=33
/

ESTI |
TON]

Y
A

E
I

prT—y

L -

[T IR

- rreruras




Virumaa katusbrand: pohjendused

€ Piisavalt suur regionaalbrandi jaoks

€ Eesti jarjepidevamaid maakondi — kuni 1940

€ Rikkaliku margilise tahendusega

€ Vastastikuselt taiendavad ressursid Laane-, Ida-Virumaal
4

Vdimaldab koondada ressursse, alandada turunduskulusid

maakonna kohta

€ Juba spontaanselt ja laialdaselt kasutuses
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Virumaa katusbrand: naited

Virumaa®Teataja
| Virumaa
VI }JMAA Jogevamaa

R
MOISAD

VANA VIRUMAA

€ Veel: Virumaa Kirjandusauhind, Viru Rally, Viru Maraton, Viru
Laul, Viru Vagilane, Virumaa Lod6tsapaevad jpm
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Virumaa katusbrand: kuidas edasi?

€® Eesmarkide tapsustamine, sihtgruppide prioretiseerimine
€ Poliitilise tahte tekitamine/tdstmine koostddks (Laane + Ida-Viru)

® Uhise kohabrandi strateegia arendamine (bréndi vaartused, iseloom,

visuaalne identiteet)

¢ Kohabrandi vaartusi toetavate tegevuste algatamine, nt
— Elanikud: Virumaa Paev(ad), Virumaa (Rand)Pealinn
— Ettevotted: InvestinViru.eu
— Turistid: Virumaa Rannutee
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Lopetuseks

€ Laane-Virumaal on piisavalt ainest, mida turundada

€ Hea kohaturundus algab koha sligavama identiteedi e. ‘Koha
Vaimu’ avastamisest ja tunnetamisest

€ Laane-Virumaa identiteet ei lahtu maakonna piiridest — seega
tuleks panustada alternatiivsetele brandidele

€ Laane-Virumaa kohaturunduse esmane eesmark peaks olema
elanike lojaalsuse kasvatamine kodumaakonna vastu

— Alustada tuleks koige vaiksematest (laane)virumaalastest
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